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| NTRODUCCI €N

El presente informe de gesti - -n del afo 20
programas desarroll ados pomMabdalC&mar de die
Nordest e Antioque€fYo, alineados al dese
subregiones del Magdal ena Medi o, Nordeste
de vital i mportancia para el desarroll o
caracterisaasdas vearsas vocaciones producti v
experimentado din8micas ©particulares a |

factores tanto internos como externos.
El Magdal ena Medi o, con su fuerte arraigo
creciente potenci al agropecuario y tur?

produccleéen2ldebarriles de petr - leeno.CoA soimbiisa
reci @i mi6l ones de visitantes no resident

del 5% con respecto a 2023. Adi ci onal men
contribuy:- con US$19. 200 millones al Prod
Por otrea pedr tNeo,r deest e, |l a actividad miner
de or o, se mantuvo como pilar fundament al
qgue en Col gomboidal ceexsptoar t a[d a4 @=,t9%0 nel ad,as de
teniendo una participaci-n del 30, 1% en |
Col ombi a a niSvienl emnmbnadrigaol,. e s cruci al dest a
ambientales asociados a esta actividad, que
El Bajo Cauca, por su parte, enfrenta wuna r
miner2a informal y | os desaf?2?o0s en materi a  d
observan esfuerzos en | a promociy notdreasl a« ag
estrategias productivas como el arroz, el C 3
otros prodoctels fin de garantizar | a segurid
y generar una balanza competitiva para | a su
H preistaoat mgesdte - n presenta | os | ogros obteni
proyectos, servicios y el fortal edci mMbent o | |
cual es haml esniedodmdreas acompaf€far a l'as em
i ndependi entemente de su tamaffo o etapa, a
sostenible. Mantenemos nuestro enfogue en co

cumplir con | os objetivos establecidos por |
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GESTI CN MI SI ONAL

La C8mara de Comercio del Magdal ena Medi o
entidadtituci -n fomentador a eglieonbh&d, compa
responsdbkbi edadplogdtarat ®gi co que atienda d
|l as necesidades de | os diversos sectores

jurisdicci-n. En este sentido, -2026& |bans east
ser un motor de cambi o quceo ncdoinctiro nbeusy ad eal

empresarial, promoviendobilla dcaodmpeent iltaisv irdeagd

Este plan est 8 eg¢btghicdtuirvaadd femnadamemnmt al es,

hacia | a creaci-n de condiciones favorabl
superaci-n de brechas y |l a consolidaci-n

a |l as empresas prosperar emiamteonthext av®l
promoci -n del desarroll o empresari al y pr
estructuraci-n de proyectos detonantes, I
fortalecimientoldes Iga upersc alre2 d nadenm ®s y | a
servicios registrales, |l a C8mara de Comerc
referente de apoyo paraatast eimpwres @€, ms iema
econ-micoeypyassci al d

A trav®s de, es¢ebpecaodonsolidar una estrat
i mpul se | a formalizaci-n y el fortaleci mient
sea un ffuamdtaonpat al | a mejora continua de | a ¢

rentabilidad en un territorio con un gran po
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| NFORME DE GESTIE¢N DE LA CCMARA DE COME
MAGDALENA MEDI O Y NORDESTEOAMTI OQUE=O

En cumplimiento con | o dispuesto en el A
C8mara de Comerci o del Magdal ena Medi o vy
present a a consideraci - -n de | a Junt a
correspondiedte al afo 202

Este informe recoge de manera integral I
Desarroll o Sostenibl e, |l a Competitividad
desarroll o empresarial en nuestra jurisdi
Duranted4, el a2@€83mara enfrent:- desaf?2o0s sig

el evado nivel de compromi so para <contri
apoyando |l a recuperaci-n y coinsoild@raci (n
muni ci pi os que comprenden | as subregiones
Nordeste Antioque€fo.

Para | ograr este prop-sito, l a C8mara i
estrat ®gi co, respal daPdroo gpmarmBd eym ePrs @y e cPtl ;a

di sefados para apoyar a | os empresarios
fortalecim ento y expansi-n de sus negoci o
Estos servicios son el resultado de un exhau
Al nmersi -no en | as necesidades, requerimient
comuni dad empresarial y emprendedora en | a r
A o Ilargo de | os afos, | os pl emds bdsetcri adto®g i ¢
a partir de estos procesos, l o que ha per mi
Empresari al alineado con | a misi-n de admin
mi smo tiempo, i mpul sar |l a productividad y cC
| ocal, depmadiaoameanlt ad ,i nternaci onal

Con base en este enfoque, hemos seguido una
por el gobierno nacional a trav®s de | o0os s
reindustrialiloascicua¢edgl spansde | a: sigui ent e

a.l ndustri a

b.Agropegud&giroi ndustri a
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c.Servicios

d.Educaci -n

e.l nclusi-n Soci al

f.Desarroll o de | a Econom2a Regional

El Pl an Anual de Trabajo para el afo 20214
programas estrat®gicos, di sefados para im
tejido empresarial, consolidando gradual
i nstituci -n pr oemoittoirvai ddeed lgan ecloanshbesabr ey i on
Magdal ena Medi o, Nordest.e y Bajo Cauca Ant

A continuaci - n, se presenta el di agrama (¢
de | os programas incluidos en el Pl an Anu

Il lustrhciEesmgquema PAT 2024.

PSS TRANSFROMACION

Bz SOSTENBILIDAD SIS
CONSOUIDACION . 8 RUTA DE
AGRICULTURA Y MiNiCADENAS SR CLUSTERCARNICO R CONSOLDACION CLUSTER DE ECONOMIA

AGROINDUSTRIA 10CALES BOVINDDE CLUSTERDE CAFE 00 runm\;[u&cmw CROULAR
ANTIOQUIA

INDUSTRIA FOEE PRODUCTIVIDAD Y

oo | CLUSTERDE TURSMO
‘ SEICOS ' DENATURALEZA
‘ EpucAciON R CApACTACIONES

INCLUSION TRANSFORMA-T
MUJERACTIVA PARA CRECER INCLUYENDO-T

SEFTIMO
CONCURSO

ENTORNO PROMOCION EMPRENDETU FORMULACION

JOVEN COMERCIAL FUTURO MAS DE PROYECTOS
IDEASMAS
EMPRESAS

CONSULTORIO DE
COMERCIO
EXTERIOR

DIALOGO
PUBLICO
PRIVADO

VENTANLLA 1ORNADADE
UNCA ACTUALZAOON S FOTAESER S SR
EMPRESARAL DERUT :

CRECER ES
POSIBLE

EMPRENDELD

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medio

Nuestro tejido empresari al est8 confor
que representan el 96 %, seguidas de p
final mente | as medianas y grandes emp
presentamos | a estcromctl ar quempgree s amioasl e

I lustradaciEsntructura empresari@dmedreciloa
Magdal ena Medi o y Nordeste Antioque€fo.
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Nuestra Jurisdiccion

18 Tejido empresarial 1 1 o 3 79

Municipios 96-00/0 Micro
Subregiones Pequefias
3 5%
0_80/0 Medianas y grandes
7 Sedes

Solidez Empresarial

3.582 Magdalena Medio Caracoli, Maceo, Puerto Berrio, Puerto Nare, Puerto Triunfo, Yondé

6 067 Nordeste Amalfi, Anori, Cisneros, San Roque, Remedios, Segovia, Vegachi, Yali, Yolombé
L ]

\ 1 . 730 Bajo Cauca El Bagre, Nechi, Zaragoza

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o
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Regi Mléeroartrislon@p nptui?)di easy
Registro Mercanti|l (estableci mientos de
Registro bPnico de Proponentes
Registro de Entidades sin Cnimo de Lucr

conti,meairrelsentan | as <cifras de | os ser
jur2dica y de registro correspondientes al

nt e el afo 2024, se | levaron a <cabo

stros p¥%blicos con el fin de mejorar
Sibles y pr8cticos | os tr8mites regist
| os Eunsturaer i lo&s principales acciones

alizaci -n de | a p8§gexntar agesdigamaae nlgyo | emp r
ci-n a trav®s de canales digitales <co
S i niciativas estuvieron orienyadas

ionalidad de | os servicios, mej orando
boradores. E I objetivo fue garanti zar
a gesti-n de | pertm §mietnad raeq@ingtaralcon.
stros

GESTI ¢N DE REGI STROS PHBBLI COS

Tabll.a Cifras de | os sermeli cahs. 2@34strales

Personas naturalesy juridicas
Matriculas 2.166
Cancelaciones 1.354
Renovaciones 8.510
Establecimientos de comercio
Matriculas 1.828
Cancelaciones 1.171
Registro Unico de Proponentes
Inscripciones 76
Renovaciones 62
Actualizaciones 21
Cesacioén de efectos 1
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Entidades sin &nimo de lucro

Constituciones 86

Renovaciones 617

Cancelaciones 3
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy
Not &a presente informaci-n ha sido el aborada por
deComerci o del Magdal ena Medi o y Nordeste Antioque

Las cifras presentadas forman parte de un

basada en el principio deesgrnerjatr@giccuoaid adla a
para el .%erdreittadrliamm qluesr emd orcanasat e el afo
En primer lugar, se renov- | a p8gina web
de comunicaciones, con el déisedei mepoetant
cli emXteesrnos eei haeenbstdadactual i zaci - -n p
|l os tr8mites para | os empresarios, promoyv
el acceso a |l os servicios ofrecidos por |
de tr8mites en | 2nea.

Adi cional ment e,elsendd eavmprae scaarbioeeknrdtoi f i car

nivel de i nlfeasumalciijppadseme | a jurisdicci: -n.
fue fomentar l a for manleij da @air - ne | e ncporneosca rmi aeln t
empresarios de l a economdba&nebdbipail as biceawcai ¢
cummi eént onod ewatdisscer vi ci os empresariales a 1|o
acceder al moment o de formalizarse, entre ot
Durante | a ejecucoigrmaddeenitticfexcsaent ee treinta y
(33 2mpresarios en sitwuaci-n de informali dad,
una meta ambiacieonsta dpaadr,a con el fin de | ograr
foment ar su transici-+-n hacMAacomt ifnourancail-ind,ads
preseosanesglenadadeloscpeonrsosubregi - n.
TabRa Resultados del censo empresarial 'y de
en | as( 3t3ruebgy egi ones durante el affo 2024.

Magdal e

L 6 10 4

Medi o
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)

Nor des: 9 196

Baj o Ca 3 34

Tot al e 18 334

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy

Adi cional ment e, se |l evaron a cabo | as jo
pri mer 3méses del afo, acompafadas por as
registro. Est as jcoornmear dcaysa rétragryi dl Sad rairecdsp va C i
dd matr2cul adenemamaeata lprleaemealailzaci - n de
regi stamgreessari ales de manera oportuna, ce
Asi mi smao,i mdeenai - us utarra we@lsas |t2en eeafsy nied a
canal de What sAdps apmeoandd raveefoidacoi ent e en tr
cC omo matr2cul as, renovaci onensomimemaemamreni loes
entre. otros
Estas acciones evidencian el compromiso in

del Magdalena Medi o y Nordeste Antioquefo
procesos Yy el fSrreaaledged ismirentmeradealnt illa, cont
competitividad, con est8ndares de <calidad
presentes en el territorio jurisdicci-n de
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ACCI ONES DESARROLLO EMPRESARI AL

Desde elDeSsraerar alel odEmprae €8 maah de Comerci o
Medi o y Nor desstee pArnegs eomgtuaen] ol,a s eancnea rocnaedsa se
en Pellan Anual dediTspbastoo (PATAEst aaffackD2i

fueron estructuradas en torno a | os seis
el Gobier no tNraxvd ®fnatle s,u caadre nalla f2i0rk 4de f
reindustrializaci - -n del pa2s y potenciar

enod di ferentes territorios de Col ombi a

A continuaci-n, se muestran | os programas

2024:

1. l ndustria
Este pilar tuvo como objetivo impuls
enfoc8ndose en el uso de | as tecnol og?
de transformaci - n. Estas revoluciones
t ®cni cas avanzadas de prcoodducteenolyog
inteligentes, gue s e i mpl ementar 8n
organi zaciones, |l as personas Yy | os act
en | os procesos industriales y en | a fo
el ementos del @emtlarno empresar

En este sentimlogs sgr qajgeascaacdman pell ar de
Il ndusat rciomti.nuaci - n

TabBa Programas vipnd¢dalhrades |l aldustri a.

E-Mega 1 Progr ama E
Proveedur 2a | 1 Programa E
F8bricas de Prc
Sosteni bilic 1 Programa E
Transformaci - r 1 Programa E

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y
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1. E-Mega
Este prbhbgwsamaaportar al cierre de br
participantes a trav®s de mentor?2a
expertos par a i ncrementar l a compe
rentabilidad de estas, promovi endo

orientados ahmabciicai onseatsasdenomi nadas ME
Resul t ados

Durante el afo 20214, s20Néi nialmzdel
progr ama, gue cul min- noenw® Il d egrreasd u
empresalbraspartici pantes reci bieron
participaci-n tras completar el proc
ment or 2 a esre ngc aie s

Estrategia y Entorno

- Direcci-n Estrat®gica

- Liderando el Cambio y Cultura Org
- Del Direccionamiento a | a Ejecuci
- Buen Gobierno y Sostenibilidad.

Los <certificados de este programa est

siguiente manera por municipio:

PuertocBerneempbesari os.

Puerto Triunfo con dos (2) empresar:.i
Yond- y Remedios, con un (1 empr e

A continuaci -n encontraremos
empresarios certificados -[Mcergamunl

Gr 8§f ilca Empresari os certificadaMeganpai
muni ci pi o.
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A

= Puerto Berrio = Puerto Triunfo = Yondé = Remedios

FuentCé@&mara de Comer€Bmadae BegGbblercio del Magda
Nordeste Antioquefo.

Adicional mgnotegrama | ogr- evaluar el
| as empresas gue compl et ar olbstexi t
resultado est2& eonftangra8fi aa

Gr §f 2.caMargen de ventas de | as empresas 1int

116%

B Ventas inicio del
programa

= Ventas final del
programa

100%

FuentCémara de Comer-CBmade BegCGbfercio del
Nordeste Antioquefo.



4' ccmmna

E I gr8fico revela que | as empresas quece
experimentaron un incremento del 16 %
en comparaci-n conpeksantiadliocdal weent
proceso de mentor2a 'y asesor?a. Es
efectivli deopd oydeed i mpl ementaci - n de
fundamepbahedgnej or ar sus indicadores
clientes objetivo
Por otra parte, en |l a ilustraci-n 3
de | os encuentros reaVMegaddG24n el p
|l lustr&ciEvwvi dencias de | os encuentros real
Empresas Trayectoria Mega en el afo 2024.

Promovi~ndo
eldes: Frlo
L i 40 de las) ¥hnes

s b
o A |
4 N TG
= I‘\ P : AT
‘o \ = 2 N
o O - C a5 N

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor (

En | a4d¢embodbmtramos el resumen del cumpl i
del programa-Megay eatrariead BJo 2024.




TabWa Resumen del cumplimiento de nEetas pro
MEGA afYfo 2024.

Programa Trayectoria
MEGA

1 1 100%

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy

1. Proveedur2a Local

El programa ProovWabdaor?2 €&ompeantdide Jad

para enfrentar |l os desaf2os de | os
nacional es, e mfdoap&nadds en en llaa mej or a
empresas. Shua odfijadtiaMoe cer |l as para ¢
empresay iadtesertirlas encpmpeéeetdove
alineados con | as dyensaun deanst odrenlo mer c
El programa abarc:- l a i mplementaci
as? cecdmodesadaer clulr s os, talleres grup
negociaomencializacital ¢gs pcomocriueaed
negocios y ferias empresariales. Esta
en el 8rea de influencia de diversos a

cC omo Gr amal ot e Col ombi a,y afkfssmeypamnon Pr
Comf ama

Resul tados

A contiseaeixxgdmmsemcci ones conjuntas
muni ci pios de influencia dz024p,r og
col aboraci-n con cada unepreésehoe
el territori o, besef scise&mitas an yt
(69 empresarios de manera direc
progr.am&stos resultados refleja
al canzados en cada territorio.
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1.2.Rroveedwrc?2ad con Val oi G€Camphotedo
Col ombi a

El Programa Desarrollo de Prove
Colombia y | a C8mara de Comerci o
Nordeste Antioquef(aBogsmpdnentes en

T Capacitaointmédsl i dad, marketing
servicio al cliente
T Activaci -n comercialfesttvabl®s

ruedas de negoci os

T Asesorz2a fin@h@niedadasdpeaducti v
el fin de evaluar Ssu situaci
mej ccroamt i nua para el crecimient

A continuaci -Ings sree sl eassadad(sd 9
for mac iemn ed muni ci pio de San Roqu

Gr 8fB8.®P@r sonas | meacatsadfaostr maci ones

/—49; 24%

59; 28%
Contabilidad
B Marketing digital

= Servicio al cliente

38 18% u El arte de vender

63; 30%

FuentGeamal ot e -C8imamhi de Comercio del Magdal e
Antioquefo.

De | a grg8fica inferimos que |
mayor resultado fue servicio a
asistent ecsedresegudiedaender con




(59) asistentes, contabilidad con
(49) vy por Yl timo marketing digi
asistentes.

Asi mi smo, se presentan | os 1indi
| &dcti v@ememcideelri vados de | as fe
ruedasegeci os realizadas en el
programa Proveedurza Local. Esta
I mpact o nbvecierdds cinduentayseis(956) per sonas
partici@manttesdas estas accione
encontramos en | a gr8fica 4 a co

Gr 8§f AcaPersonas i mpactadas en | as ferias

negoci os del c¢componceonmeer caicatli vaci - n

350 35%

300 - L7 30%

250 : 25%

200 20%

150 15%

100 10%

50 5%

0 0%
formazacion San_ comercio San  comerdalde  formalacién  Proveedores San barbéros regén  hambuaguesa
Roque Roque emgr::tg?c;ir;tos Maceo Roque deIRl\:)l;su eSan San Roque
I Personas impactadas — em—0p
FuentGeamal ot e -C8mamhi de Comercio del Magdal e

Antioque€fo.

De |l a gr8fica analizamos que
participaci-n de empresarios
AC- mprele a San Roguedo con
participantes, frente al eve

emprendi mi ent os del & athu VRo qume i
veinticinco (25) emprendedor e
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Tabl & I nformaci -n gener al Component e: Ac

Adi cional ment e, se |l evaron a <cabo
compl ement arpadeal 0gdewneuldasgess s e
fortalecieron ciento dos (102) p
tales como N-mina y Facturaci - -n
Finanzas y Semin-areiga -de dedr bNeurso s
capacitaciones se realizaron en
San Roqueepamt @mment o de Antioqui a

Por otra parte, se realiz- asesor
uni dades productivas, donde se a
conocer el estado financiero y d

definir tres (3) 8reas de mejor a
objetivondhe |learsc amimej orar su renta
m8s competitivas en el mer cado,
horaria de diez (10) horas distri
cada una de dos (2) horas.

A continuaci-n, encontramos | a in
qgue reci bieron acompafamiento
empresari al

empresari al

Transportes ¢ 10 hore 3per sonas
Eco modul ar « 10 hore 1 person
Vanline Log? 10 hore 2 persone
Donde Diego F 10 hore 2 persongé
G2V Company 10 hore 1 person
Rep¥bl i ca democ 10 hore 2 persongé
ElI cafetal 10 hore 1 person
CabafTaselraa pr 10 hore 2 persone
Red de Mujer 8 hor a: 3 persone
Ni kKkei Rest a 10 hore 2 persone
FuentGeamal ot e -C8mamhi de Comercio del Magdal ena Medi

Antioque€fo.




Adem8spreseentan | os resultados del
empr esar itarlav ®s asdeessoid|aasni dades
producovtiincaud adas .al progr ama

Gr 8f bPersonas i mpacrniadad proca wct avi@asde
asesoeheals compoactemipea T amiempt esari al

3,5 30%

s B
:

25%

2,5
20%
2 17% o 17%
15%
1,5
10%
1
05 5%
0 0%
UuP1 UP2 UP3 UP4 UPS5 UP6 UP7 UPS8 UP9 UPI10
=== Personas Impactadas %
FuentGeamal ote -C8mamhi de Comercio del Magdal ena Med

Antioque€fo.

De dragfiinddaeri mos que | as wunidades p
son |l as que m8s aprovecharon | as
personas de su organizaci- -n fuer
este espacio, frente a las unid
persona aprovecls-. estas asesor

1. 2. 2Desarroll o de -Fruomvdeedome PAr o mi
Transme.t ano

El Progr ama Empr ein de s aAnrtoil d
Proveedores se ejecut - en | o
Roque, Yol omb - , Macea tyr aR®s
fortaleci miento de uni dades
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seleccionadas de acuerdo con | os me
definidos entre | aTCCMMNAtL yn &Er omi g

ElI progesamausteur ( 4@mcicaume s oestr at
cl &ve
1 Desarroll o de Competencias Empr
1T Fomento de .l nnovaci - -n
1T Asesoramiento. Personalizado
T Creaci -n de Oportunidades Comer
El progr ama brind- vaecioontal)f a mi en
Mi Py me s CGBuCianlte I, a trav®s de
fortaleci mientgueesbumefPgr ano | a
sustentabilidad, foment ar |l a aso
rentabilidad, con el fin de ase
competitividad de | a€nempresascap
de Puerto Berr2o estuvieron con
empresas Yy solamente una (1) en e
|l a gr8fica 6 encontraremos | as e
ciclo I por I 2nea productiva a co
Gr §f6.caEmpresas intervenidas en el <ciclo | pc

=
o

O P, N W H OO N 0O ©

FuentGeamal ot e -C8imamhi de Comercio del Magdal

1

Cacao Gastronomia Textil Turismo

Empresas Intervenidas Ciclo | por lineas
productiva

m Total



Gr 8f Y.caEmpresas intervenidas en el <ciclo

12

En |l a gr8fica analizamos como el se

(9) empresas intervenidas es | a
mar gen, seguido del sector de g
empresas, el sector textil con t
con (1).

En el ciclo 11 se intervino un t

|l as cuales encontraremos a cont.i

Cantidad de empresas por municipio

11
10
8
6 H Total
4
4
2 1
0 1
Cisneros Maceo San Roque Yolombo
FuentGeamal ot e -C8mamhi de Comercio del Magdal ena Me
En esta gr8fica observamos como
con once (11) empresas tiene | a
con cuatdos(4mundei pi os de Ci s
uno y por YW timo con una (1)
Yol omb -
Por otrean plaa t&e,m8damctar amos el
participaci-n por cada wuna de
|l as mentor2as empresariales.
Gr 8§f B.caPorcentaje de participaci-n por

empresarial es.
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10%

5% —\
= Servicio al Cliente

Contabilidad
14% = Herramientas Office
= [nventarios
11 52%

= Marketing Digital
5%

Proyecto
5% / = Ventas
M6J
Fuenttendaci -n-Prams$ ga@&mar a de Comercio del Magda

Nordeste Antioquefo.

En esta gr 8fica encontramos com
empresas (once (11) se fortaleci

con el 52 %, seguido con el t ema
tresefmMBdesas intervenidas con un
ment or2as desarroll adas proporcio
empresas intervenidas.

En cuantoeacilan de oportunidades ¢cc
real i g1Rwencha de HNagogenser - | o0s sigui
indicadbaksy como | os oMservamos

Gr 8§f9.calndi cador eregrowce da ¢e& oV e eduunrd?aac il onc al
Promi gagi4.
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$12.127.000

= Total de Preacuerdos

= Total de Contratos

$57.600.000

Fuenttfendaci -n-Pramé gpga@&mar a de Comercio del Ma g d
Nordeste Antioquefo.

La rueda de negoci os cont - con
empresas demandantes y ocho (8)
que facilit - una interacci-n ¢
Mi Pymes | ocales y | as empresas
general, se alcanzamtomatpoe agarer u

total de $69.727.000.

1. 2. 3Desarroll o de TPOoonvfeaendaor e s

Desde el progr ama desarroll o de
fortal eeceenvoaMisPymes en el muni ci p
Puerto .TrEmnnewsniecs @i @r iadr iszector
HORECAMoOtel es, Restaurantes, Cafet
Turi o) tambi ®n se tuvieron en
presentes enAel amuermprpbBahkinze
acompafamientontg i mejyor ar s u
i nstalada y conelcit@ammexxrscaydmse

regi - n.

Adem8s, se demtliifzi-camnia-n de |
contrataci -n de ISadelempmrelda o
per mi ti - acoenseécapsarce s as | ogceanl eers

futuras proveedurzas en el mu
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Es

reci

necesi dades
cada

En

b

as? ocsomemprilesari os vincul ados i

| a HoeSnfciocnat r amos | a distribum

econ- mi cos

bisesomnensentder i empmestapr al
especi.,ap arzpda tlarcierre del asr echa
identldf agaadapdii@aadmoaa

empresa intervenida

depamnti dMi Pymteess d e |

Desarroll o de Proveedores.
Gr8§fil@aDistribuci-n de osiseetwveasdesonn
muni ci pio de Puerto Triunfo.

50%
9%
5% 5% 5% 5% 5% 5% 5% 5% 5%
l I I H E N B =N |
FuentCemf a@d mara de Comercio del Magdal ena Medi o

El 50% de | as empresas interveni

HORECA, seguido del translpaogt e

empresas de v2as, tel ecomuni

agropecuari o, bell ez a, c omb
construcci n con el 5% cada

Por
por

empresar.i

Gr 8f 1 thBemas

ot reon |l8fl ortancontr amos
as mentorzasl

t emas

mentori

de

os del

es gMe Piyanketseadi das.

muni.ci pi o



|l nf ordee _ GesZ202 n

37%

26%

21%

5% 5%
2% 2% 2%
. [ | [ | [ | .
Tributaria Accesoa SST Seguridad Gestion de Financiero  Sostenibilidad Innovacion Marketing
Mercados  Vial y Riesgos  Procesos Digital
Biol6gicos
FuentCemf a8 mara de Comercio del Magdalena Medio

Se evidencia que en un treinta
reali zados fueron en el tema de
guen un dos (2%) se centraron e
mercados, SST y Gesti-n de Proce

A continuaci-n, se pdeskadiacindsas
i mpl ementadas en el mar co del pr
para &I102a&fYo

|l l ustrdci Emi dencia del nPeocesoi -n del progr
Proveedurza Local para el afo 2024.

Promoviendo
el desarrollo
delas regione§

Pr oveedurza‘ Local t@Gmanal @otr e CO onl




Desarrol |l o deF uPrdoavceie-dnoirfersa ms gna s a
| | V"“\\ll“'l ! q » ' g

e

Desarroll o dbC@mmwmadoreé

FuentCemf a@&@ mara de Comercio del Magdal ena Medi o Yy
Con relaci-n al cumplimiento del prc
se evigesmeidhdesarroll - satisfactori ar
afTo 4202

Tabba Cumpli mi ento del Programa Proveedur?za |

Proveeduria Local 1 3 300%

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor (

1. 3.F8bricas de Productividad y Sostenibild]i

F8bricas de Productividad y Sosteni bil.i
asistencia t®cnica y conocimiento par a
indicadores de productividad y sostenib




de | a empresa y 15 % en promedio par
atendidas en el Progr ama.

Principales resultados

Durante el periodo 2d0i2mMB)ad efe pjeguam
brindando acompafYamiento a siuentae (7
(1) IdemuniYol pmbe {6y Idemuni cPiupeirot odeBer r

La intervenci-n se estrude udi agre-gsini
que alnairecve (9) |l 2neas de servici o,
continuaci - -n:

1 Desarroll o y sofisticaci-n de pr
1 Eficiencia energ®tica

1 Gesti-n comerci al

1 Gesti-n de calidad

1 Log2stica

1 Productividad | abor al

1 Productividad operacional

1 Sostenibilidad ambienta

1 Transformaci -n digital

ElI programa alcanz- su objetivo al o
|l as cifras inicial mente establ ecidas,
de valor del progr ama, gue contempl aba
8 %.

A conti,rumadia- ng rs8f ipcraeesle2nit rac reenmelna so
| 2neas de servicios appriogardaansa aF al barsi ¢
de Productividad gi Bsugemainbie2 dldhadToi

Gr§fi2ZaResultados dedé aac eempblesalshneas
servsicntoerveni das
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B Productividad Operacional

= Transformacion Digital

= Gestion Comercial

Promedio 16%

32%

FuentC&mara de Comerci o de iMe8dmalrlaz nd ep acroameA nctiioo gdueil a
Medi o y Nordeste AntioquefYo 2024.

El gr8fico muestra que | ausn e3nPp¥h edse s
I ncremento en el 8rea de transfor mac
comercial y un 8% en productividad o

Otr s sul t.ados

Se presentan otros impactos generados a través del programa
Fabricas de Productividad y Sostenibilidad en la grafica 13 a
continuacion.

Gr8§fi8al mpagdmer al es.

Irmpt@ cot lounippar  Muni ci pi o




Inmpia entpasaEpomplrnessbas por Tamafo

5\
2
Micro Pequefia

[rmpia ertpesaEompncesas por L2nea

Productividad Operacional -

Irmpia EntposaEbmprcers as por Sector

Agroindustria
40%

FuentC&mara de Comerci o de TMe8dnealrlaz nd ep acroameA nctiioo
Medi o y Nordeste Antioquefo 2024

Por otra part e, s e muestran I
acompafYfaami Easoempredals @ar ¢ gra®s
Productcii wilidnabYld uf ana 2 @2 4



V )
Tal abalra eGe&mad Cantero Cacao

3

Al mac®n Cr ®di t o

gan @ 20 0 8 & 8.8, L2822 NN

Subasta La Ganadera de Puerto
FuentCé&mara de Comerci o de TMe8dnealrla?z nd ep acroameA nctiioo gdueila Ma g
Medi o y Nordeste Antioquefo 2024.

En relaci - n con el cumpl i mi ento del
Productyi \Siosddeni bdildldemdcseaneedé€brj a que
se desarroll - satisfactoriamente durant




TablF.a Resumen del cumpl idepeonigo ada Mm&tbas cas d
Producticvicdad ciemelo 4%9 2024.

Programa Fabricas de

Productividad 1 1 100%
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy
1.4 . Transformaci.-n Digital

El prodge amaansformaci -n digitalbsbus
est ®n preparados par a aprovechar
tendenci asEsdigd?t atcemo | os objetivos
fueron | os siguientes:

f Mantenerse actualizado .con | as Yl t
f Il'nnovar .y crecer

f Mejorar | a eficiencia y productivi
f Mejorar | a experiencia del <cliente
T Prepararse para el futuro

T Il'dentificar necesi dades de | os client
T Anali zar tendencias externas

1T Desarroll ar estr.ategias comercial es
1T Gestionar el cambiaoa hacia |l a digital
Resul tados

El pr olgrriamth:- acompafamiento a die

de Puerto BerBsto®ndAingtioquem. sesi

m- dul os, en | os cuales se abordar

de wuoaommerce, con un enfoque es
negoci o dropshipping. A continua

en | os m-dglramadel pro

1T Busqueda de productos ganador e
T Construcci-n .de p8gina Web
1T Met a .ADS
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A

T AcompafYamiento al ®xito

Como resultado final sel aps8egsitnraas |Iwae bc 0 n_s
desarrollas en conjunto durante el pr
En Ia gr8fica 14 encontramos | os res

Gr8§fi4R8gi nascwebpaseale-comer ceropshipping.

2; 20%

m %Paginas web creadas

B % Paginas web no

creadas

8; 80%
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy
Las dAd®BP&ginas web creadas durante el P
como un | ogro fundamental, ya que repre
vender para | os empresarios participant
online, | os empresarios pudieron acce
perimi - ampliar su alcance y adaptars
electr-nico. Esta herramienta |l es b
sus m®todos de venta, optimizar su
|l a visibilidad dei sosementducsosco
en el mer cado.
En I a ilustraci-n 5 encontramos |
brindado a | as empresas en el afo

Il lustr@aciEvin denacampdfambenbhdamdr ogr ama
Transformaci-n Digital en el afo 2024.
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Beauty Cosmetic

Ronaldo cred tres tienda diferentes en 1o
busquedad de resuitados a petar de No generar
ventas. destacamas su gran habilidad para crear
padginas web

CreativeArts

Danieta aprende muy répido. considerando aue
Ingresd a mitad de cuno desanolid excelonts
OGN web. 3u eItrategia 3o Basd en ofecer
PEOdUC oS PIORIos y TrODANDDING. Organizador
VIajer0. utensilos de COCIng y camisetass de su
propla marca

450k 3 0

Publicided Thendas Ventas

300k 3 2

Publicidad Productos Vomas

Creaci-n Pagin
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena

Crea®dginna Web

Me d i
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Adi cional ment e, se brind- una capacita
benefici - a un tot al de tremensttae y nue.v

t ema.

En relaci-n con el cumpl i mi ento

Digital, se evidencia que se desarro

afo 20214,
Tabl & Resumen del cumpl i miento de me t
Transformaci -n Digital para el afYfo 2024.
Transformacion Digital 1 1 100%

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o




2. Agricultura y Agroindustria

El Gobierno Nacional, a trav®s de | as
presenta | a hoja de ruta para |l a pol?2
incluye entre sus pilares el sector ag
Estpe | ar elsda apémreraci -n de empleo dign
medi o rural, y a |l a creaci-n de divi
productos de al to val or econ- mico
internacional es.

En este eontexteppae@®entarogramas Vvin

pilAgmricul tura

TabBa Progr amas

|l nf ordee _Ge sz

y Agroindustri a.

Vi ncAdraidows!| tadr @iy akgr oi nd

Mi ni cadenas 1 Programa E|]

. ¢ _

SRSl netE e 1 Programa e

Consolidaci - n 1 Programa E|]

Cl Yauster de ( 1 Programa E|j

Ruta de For mal i 1 Programa E|]

Econom2za Cir 1 Programa E|]
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy

2.1Minicadenas Locales
El programa Minicadenas Locales b
empresariales de | a poblaci-n obj
desplazamiento forzado, grupos ®

afrodesceadi eav®s)capacitaciones,

trasciendan a que | as unidades pr
de minicadenas | ocales, de prove
comerciales, robusteciendo as? |
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Resul tados

Se briacd-mpafami ent o a trece (13) u
ubi cadasmuamncl s os NMec B8 mBdigesmg ovi a
Estas uni dadeesn paarst isciigpuareonnt es i nter v

1 Diagn:-stico de entrada y concentr a
T Transferencia de conoci miento a | a

brecha.
T Transferenci a de conoci mi ent os, m
evaluaci - n.
T Planes de inversi-n, ecomegai dé¢ .act
T Gesti-n comercial y financiamiento.
T Capitalizaci - -n.
A trav®s del componente de capitaliz
de al menos un activo por unidad prod
brechas comerciales y productivas. E
y un (51poracun vvoasl or de ciento diez mi
mil trecientos setenta yccmumpue®»t eso

maqui heagruiiap olser r a,miteanlt asomo aparece e
15 a continuaci - n.

Gr §f ildda Canti dad de Uni dadesAc Pr odpsocrt(i$v)as
muni ci pi o.

50000000
40000000
30000000
20000000
10000000
0

FuentCé&mara de Comercio del Magdal ena Medi

$48.771.324

$34.149.000
$18.229.050
$8.950.000
- Total de Activos
4 1 6
A A V- 4

2
A Cantidad de UP

El Bagre Nechi Remedios Segovia

m Cantidad de UP m Total de Activos
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En | a gr8fica encontramos el muni ci pi
uni dapdressducy i ¢aas una inversi-n de <cuar
mill ones setecientos setenta y un mi

($ 48.7,71s8@d)do del municipio de

uni dades productivas y una inversi
ciento cuarenta y nueve Bl Bpgsescbo
(2¥ni dades productivas Yy una inver
doscientos veintinueve mi | ciyncuen
Remedi os cgnuunmaai oeprsi -n de ocho mi

ci ncauemitl pesos .($ 8.950.000)

Fi nal mesmeendtarsa evi dahguaasdde | as
generadas en el marco del progr ama
2024.

Il ustr&ciAcnci ones en el maNicnoi cdaed e nParso glLroac

para el afo 2024.

§'

Socializaci -n d Transferencia de

Eventos de relacio Certificacion
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi'o y Nor (
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En cuanto al cumpl i miento del progr ama
evidencia que se desarroll - de maner a
2024.

Tabl a0 Resumen del cumpl i miento de me t

Mi ni cadenas Locales para el affo 2024.

2 .

Minicadenas Locales 1 1 100%

2.Consolidaci-n CiBéséiteo €&r Antiooqui a

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o

A trav®s del CI %%ster C8rnico Bby)ino
proyecto en articulaci-n con COMFAMA
cuarent adggacboddadrl asMagdal ena Medi o vy
Anti ogluirefeost e perOBRpRetataron espacios

Acompafamiento t®cnico.
Espaci os decopmeo.nca cail - n
Evente®sndemo de | a carne.
Jornadas e tcaaanpsof er enci a de conoci mie
sobre ganader2a sostenible, manej o r
tendencias de mercado.

Uh( ldongreso de sosteni.bilidad vy
Pl an comunicacional

T Eventos de cierre.

= =4 4 A

=

pro

=

Resul tados

A pesar de | os retos |l og?2sticos
ganader 2abasactuahes | |l egaron, aset
compl et adrossnc ileenst ay d@a&) windiat as nec
superando el .objetivo inicial
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Las <calificaciones de |l as ganader?2as n
con un aumento del 32.5% en promedio
8reas clave como | a conservaci - -n amb
formalizaci-n de | os sistemas produ

Las ganpdetfasparoncansas feenb ethebneass
¢ 0 mdResponsabilidad Ambiental y Conservacion de los Recursos
Naturales, Bienestar Animal y Buenas Practicas Ganaderas (BPG),
Gerencia en la Ganaderia y Seguridad y Salud en la Actividad
Ganadera.

En la gréfica 16 se muestran los resultados de los cursos cortos
realizados por los ganaderos.

Gr8fllé6a Repdeltees ganader?2asaimpac®sadds cu
cortos

Particicg

O

Ganader

r

: Graduad

FuentCemf a@&@ mara de Comercio del Magdal ena Medi o y N
En tot al se tuvieron cuarenta vy nuev
veinticigamadex?)as, pero solo se .grad:!

ganader os.

Por otrae plaatasi dtenci asd pnesantiaadli &I
Anal 2tica de Monitoreo Geoespeancial y | ¢
| as digsatniandtears? a s

Gr 8§f ilcta Anal 2tmacmi tb@gemespacirasuly ados del
proyecto.
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FuentCemf a8 mara de Comercio del Magdalena Medio
A continuaci - n, se presentan al gunas
reali zadas enCletsistmar c®8rdealco Bovino

durante el affo 2024.

|l l ustraciAcn i vi dades desarroll adas en el m
Bovino de Antioquia durante el afo 2024.

% x B
AcompafYfamiento para alcanzar el
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TablWla
Bovi

no para el afo 2024.

|l nf ordee _ GesZ202 n

Congreso de Sostenibilidad y Pr

Adicional mente, ascectircviadacde doitictielns
C8rnico BovindhehefAci acogodée eamamt a& oyt a
ssi (96) empresarios del sector.

En cuanto al cumpl i mi epapadel | 2a0mét
el Cl ¥Wster C8rniceeBovuidpbdtmdeeArlat eaqut
como se muestra a continuaci - n:

Resumen del cumpli miento de | as met

2.

Yast er C8ron
Antioqui ¢
FuentCé&mara de Comercio del Magdal ena Medi o &y NoOTr (

1 100%

3.Consolidaci - -n Cl VWister de Caf ®

A trav®s del Cl Wast er de Caf® de Anti oc

acciones que permitieron avanzar con | a
productiva en el Nordeste AntioquefYo. E
atreintaycinco(35) empresari os que participarol
estas actividades. En este programa, S

c omo:
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Gr 8§fl@8Bmpresari os participantes por muni
oqgui a

de

I
de

‘

T Acompafamiento t®cni co.

1T Espacios de promoci - -n comerci .
f Cataci-n de caf®

T Formul aci-n.de proyectos

En |l a gr8fica 18 =encontramos

muni cipio participantes del CI1/4ster

Ant i.

16
14
12
10

oON B O

Empresarios por municipio participantes del
Cluster de Café de Antioquia
15

I ;
2

. a | =
E L.

Amalfi  Anori Cisneros Maceo Puerto San  Santo VegacleoIombo
Berrio Roque Domingo

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor (

E

particimamomcidgelo de Amal fi, nueve
Roque vy <cinco (5) de Yol omb -,
empresarios aportan a esta |n§m|

A

ustr&ciAcni vidades desarroll adas
oguia durante el afo 2024.

Ant i

n

continuaci-n, se presentan al
reali zadas en el mar co del 1/43t
afo

| a gr 8fi ca encontramos cComo

2024.
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2024/5/14 09:29

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor (
En cuanto al cumplimiento de | a meta pl
el Cl| %ster de Caf® de Antiogquia, se cum

se muestra a continuaci - n:
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Tablla
Antioquia para el afo 2024.

de

2 .

Gr 8§f ilQaEmpr esari os por muni ci pi o
Antioqui a

Cl ast er de
Antioqui ¢

.

Resumen del cumplimiento met as

1 1 100%

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medio

4 Cl Yast er de Cacao

A trav®s delac@oeisAretri oddeuiG se desarr
acciones qQque permitieron avanzar con
productiMagdanl eenfa NMedest § Antioque¢fo.
mar co se f ordoas ceicea net(ad3)R daonspresarlos
participaron activamente de estas
ejecutaron varios espacios como:

T Acompafamiento t®cni co.

1T Espacios de promoci-n comerci al
1T Foro de cacao.

f Cataci cna.ode c a

f Formul aci -n de proyectos.

En |l a g9 é&ncoat rlamos la cantidad

muni ci pi o partici paaoededAhthmetar

Cl Y%
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En | a gr8ficd aermpaantircampasi -n por
actividades del Cl Yast er déaCaagor d
participaci - -n | a tuvo el mu2a® ci pi o

empresarsegui do deleMenduenlilc2Zinpi oon trece
empresgrieols municipio de dR werdt o Berr?2

Il nf ordee Ge sz

Empresarios por Municipio del Cluster de Cacao de
Antioquia

empresarsii;esndo | os que m8s aportan a est

Por
elForo de Cacao. A continuaci -n mo s
participaci-n en este evento.

Gr8f2@aEmpresarios participantes del Fo
Medi o vy

otra parte, |l a actividad m8s relev

Nordeste Antioque€fo.
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)

Cantidad de empresarios participantes en el Foro
de Cacao del Magdalena Medio y Nordeste

Antioquefio
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En |l a gr8fica encontramos | a partici
Foro de Cacao del Magdal ena Medi o vy
ciento cincuenta y nueve empresarios
seguidos de diez (10) del muni ci pi o
muni ci pio de Puerto Berr2o0, siendo | o
A continuaci - n, se presentan algunas e\
reali zadas en el maadace Aretli oCd wisa ed u rdeen tC
afTo 2024.

Il lustr8ci Aotividades desarroll adas en el m

Caxzade Antioquia durante el afo 20214.
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I':uen.tC@:maratde Comercio del Magdal ena Medi o y Nor (
En cuanto al cumplimiento de | a meta pl
el Cl austcarded An€Caoqui a, se cumpl i - de 1
como se muestra a continuaci - n:
Tablld Resumen del cumpli miento de claaos met as

de Antioquia para el afo 2024.
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2.

Gr 8f2t@onsul trogalaiszaad 8 i edadMd ener as .

Cl

st ec adle

1 100%

Antioqui ¢
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy
5.Ruta de Formalizaci-n Miner a
L a C8mar a de Comercio del Magdal e
AntioquefYo, junto con Gr aenlal pt @g Cama
deformalizacieln eni anler abusc - el aco
empresari al de | os pequefos mi ner os
conexi owmaelsord,e pl aneaci -n estrat®gica,
administrativos y financieros, que a
formalizaci - n, competi tEil vipdadt epos ot
socializaci-n del proyectgaséaocdast

empresariales

Resul tados

La C8mara de Comercmino GagmmabojfentCol o
buscaron el fortalecimiento de | os peq
f omentcaornsita t vei nRiltuss oci edaders omi ner as
muni ci pios de SanERbqQubdbewef¥otomba. un t

novendams ypeRyrarasestos municipios.
De maner a compl ementari a conf
mi neras, se |l ev:- a cabo un exhaustl
medi ante consultorzas especi izad
con | as UPM parti.cipantes deI pr o

Es as? como, en |l a gr8fica
consul tor 2 as sroecail e dzaaddeass nai riearsas
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0
Asesoria Financiera Asesoria Juridica
B UPM recién ®UPM Formalizadas
FuentCé&mara de Comercio del Magdalena Medio vy
Se tiene wrint&ocdedadenml i zadas,
cuales doce (12) <corresponden a | a
en el ciclo antemni et pe@awa@9ye cOmp

resultados que A@Amsesmtrramosbcham:¢iBer
dé cicly qiueetvlio §d ") edie@ @ sy sdirémmass j ur

con |l as UPM nuevas.

En | a ills¢ rmecestihhra algunas de | as a

a trav®s de | a Ruta de Formalizaci -n
|l l ustr a0i -Acti vi dades desarrol |l adas en el ma
Formalizaci-n Minera para el afo 2024.

Proceso de Forma

San Roqun AIG

- e

gramalate

S i A g s 4: 242 m.
Socializaci -n Conformaci -n de soci




ﬁ@ 2024 10:29:36 a. m.
P 6 2501N75.5693W

ero de indice: 142

Asesor2a financi e Mesas de mediaci -r

FuentCé&mara de Comercio del Magdalena Medio vy
En cuanto al cumpl i miento del progr
Mi nera, se evdedseanrcrioal lgguedesemaner a s a

| argo del afo 2024.

Tablld Resumen del cumpl i miento Retanedas d
Formali zaci parB®ieérafo 20214.

Rut aFadremal i z
. 1 1 100 %
Mi ner a
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor

2. 6. Econom2a Circul ar

El progr ameaj drusrc -1 os model os de pr oducc
dentro de | as empresas, optimizando S
reparar, renovar y reciclar), d8&ndol e
materiales y productos existentes gene
mej orando Ibalrdapgomsndbi ent al a partir C
aplicada.

Resul tados

Erel aQa4d4, el apreonghiama@t)a empr eslari os de
sector tur2stilcaocs ys ucborneegri coinaels ddee | Magdal




Nordest e y Baj o Cauca@alAnzaroognue fos $
conferencias virtuales de dos (2) hor a:
abordaron tem8ticas sobre el aprov
utili zabl es, cubriendo | os siguient
Econom2a Circul ar Sustentabl e.

Adi cional mente a | as capacitaciones,
semilla donde buscamos cerrar | as br
mej or ar |l a sostenibilidad de | as e

optimizar Su cicapuit ati daedni | Esitae con
entr egnaqdie neaquiapos Yy herramientas
$5. 0001 0cOa0da urdosdgahadersegi dos de

empresas partpcopasbes odmhti vo. Es
respal dadas por su pl an nteajne gmed ©s3
par a recibir el apoyo. Las uni dad
ubi car on en | os muni ci pi os de Pue

respectivament e.

De acuerdo con I o anterior, s e p
I mpl ementaci -n propsgstacgtasbl es y so
aplicadasunamdadas prcadudticawadesl dent

progr ama.

Gr 8§f i2cza Porcent a@ajf @ctdiecas sustentabl es y S0
i mpl emadas pwni dades pr.oducti vas

B Reduccion de residuos

= Reciclaje y reutilizacion

B Uso de materiales sostenibles

m Eficiencia energética

® Ahorro de agua

Cero residuos

B Certificaciones ecolégicas

de

FuentC&mar a Comercio del Magdal ena
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La gr8fica muestra que | as wunidades pr
reciclaje y la reutilizaci - - n, al canza
ahorro de agua se encuentra en un 15%
continuar trabajando para egqwnlillarar
actividad econ-mica de cada empresa,
mayor productividad y rentabilidad e

Final mente, se destacan algunas de |
mar co del programa econom?2a <circul ar

Il lustrati Ewvidencias de | as actividades de
el affo 20214.

®
[}

1 4
-

|

)

£

Capa0|ta0|-n Tur i

8 B ’\ @ = - L Ll ~ s 0@« Q e ® & 6 © B P B8 @ -~ - & L ~

292:009p b

Econom2a Circul a Econom2a Circul a

Entrega del cap Entr ega dseel miclalpi
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y
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3.

Tabl é

Se

De
tr
fu
me
p o
en
e X
as
s e
a

Es
de
co
de

A
co

rvi.ci os

sde el Gobierno Nacional, se ha &esta
av®s de | a pol2tica de reindustrial
ndamentales es el sector de |l os serv
jorar |l a calidadt ad@osl,oscomnrerel cfos p
sitivamente en |l a calidad de vida de
| os destinos tur2sticos. Se enfoc
periencias de | os Vi sitantes, tanto
egur andso egxupee cstuati vas sean superadas,
preserva el entorno natural que sust
|l os turistas.

te enfoque permite un desarroll o tur?2
l a comumonsaer wadia- n del medi oambi ent
ntri buyendo a | a reactivaci-n econ- mi
|l a identidad | ocal

conti,nweecid-ernt all a el programa relacion
nforme a | o estipulado en el Pl an Anu

Progssvamea usaldopi ISarvidei os.

Cl 4ster de Turi ¢ 1 Programa E|j
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor (
3.1.Cl uster de Turismo de Naturaleza

El programa busc: realizar el acompaf
empresarios del sector turismo de natur
Magdal enaNMedeost g AntioquefJo, con el fi
|l a competitividad, sostenibilidad y ren
|l a generaci-n de valor en | os segment
desarroll ar proyectos que iimpacten | os

i ndusieti auri smo.
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flujos de turistas y a partir del traba
parte de | os participantes en estg8s s
considerando varias variables como |
di sponi bl es, entre otras, hasta esco
gue buscan descanso. Este flujo en |
Medi o y Nordeste Amdti emgaied/loi d acdc niempar
qgue hay servicios especializados qu

atraer a estos turistas.

Las familias nacionales que buscan

experiencias que tenemos en el territ
empresarios i nteresados en masi fica
turistas, ya que presentanochoaeseet
respeto por |l os recur sos natural es,
natural es, culturales e hist-ricos d
de sus planes cada afo para el bi en

Dentro de | os factores de atracci - -n

Tem8tico Hacienda N&a®H! e AldiecRa ot eCl alr
Charcos de J¥Ymsaler @si,elbaRut al @Gde h o, el
Embal se de SanRi tMagdaiBananelaDi ves s os,

entre otros sitios diferenciales en el

Es as? como se disef¥: un plan estrat ®g

afos que presentamos a continuaci - n:
Tabll& Pl an estrat®gico para el Cl aJst er de

202-2£0 2.8

Crea de t I mpl ementar un (1) pl an d
Promoci-n posicionamiento de | a marc
mar ca del M8gi cos Natural es.

. Posicionar el Cl Yaster de T
Crea de t i . . .
. articulada y participativa
Gesti -n g€ .
en el mar co del turi smo s«

destino. diciembre de 2026.




Crea de t I mpulsar el Magdal ena Med
Gesti -n cC omo territorio verde y <
sostenibil circular prime a diciembre
. Estructurar e i mpl ementar
Crea de t P
el talento humano del terr
Desarroll o . .
humano gesti-n y operaci-n del tu
) 2027.
Crea de t
Mej or ami en Adaptar y posicionar una
experienci experienci al para | os fl uj
hacen partterritorio a diciembre de
of erta.
. Desarroll ar campafas tendi
Crea de t paf
. |l 1l egada de | os tres (3)
Atracci -n .
(301 uj os | subregiones del Magdal ena
: P para diciembre de 2028.
FuentCé&mara de Comercio del Magdalena Medio vy
En el mo ment o, tenemos mapeados qu
val or , con empresarios comprometi do

Ssiguientes

Nordeste AntiogquefYo: Anor2, Amal fi
y Yal 2.

Magdal ena Medi o: Caracol 2, Maceo,
Puerto Triunfo y Yond:

Como productos transversales se ge

ASenderos m8gicos.

AExperiencia
y Ganader 2 a).

agrot

APai saje K8rstico.

ARut a
ARuUt a

patri moni al

de | os embal

muni ci pi 0s:

ur2stica (Caca

y rel.i os a.

gi

S es.

, Ci s

Pu



<| ccmmna

15

10

5

0

ARuta M8gica Extrema.
AMAMventura Gastron-mica.
ARuta de Los Museos ancestrales.
En | a gr8fica 23 encontramos | os em
actividades del Cl| %ster de Turismo d
afo 2024.
Gr8§f28aEmpresarios partiasi pahiesdades del
Turi smo de Nmdrurmdreieai gil oafo 20214
Empresarios participantes/ municipio
35
31
30 27 29
- 24
20
11
*‘,\o”

2
[ |
¢ O« : O @ > ()
S Sl & & & 9
<& & S ] @ S ¢ S QQQ $OQ 0(0\ (_)Q/Q" 06\\(\ A@Qéb 0\0<°
& Lo E S & S S )
© Y ¥ & <
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi
En |l a gr8fica observamos que | os
mayor participaci-n fueron Puert
empresarios, Yolomb:- con veintinu
(27) .

b,

AHumedal es m8gi cos (ci ®nagas, pantanos
|l agos, rzos).

5

I1
|

{\\ N\

Q) 9 o

SIS R\
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Adi cional ment e, en | a ilustraci-n 12 el
|l as reuniones generadas en el afYfo 20214

Natur al ez a.

Il lustraei -Evi denci as de dasararcalilva dicasd e &
progr &madsst er de Turi smo del Naftour2ald 2e4z.a p
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BIENVENIDOS AL
FORO DE TURISMO

NORDESTE Y MAGDALENA MEDIO

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy

En todas | as actividades que se real.
Turismo de,Netbeabkbéizai aron un tot al
c urae nyt at r £4B6er sonas

En cuanto al desemplCd st del dpr ofqurrans
Natur,aleeaobserva que se |l ev- a ¢
durante el afo 2024.

TablLl8 Resumen del cumpl i mient o Cdéismetra ol ede
Turi smo de Nmarua adlezafo 2024.

Cl sster de

1 1 100%

Natur al e:
FuentCémara de Comercio dbbr Magtal Anai Mgdefoy
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Educaci -n

A trav®s de | a pol2tica de reindustri
establece una hoja de ruta clara par a
en |l a cual se destaca el pil aobdet edaoc
principal que | a educaci-n se conviert
pobreza y reducir | as desigual dades so
De esta maner a, corresponde a | as <8

sostenibilidad en todos | os 8mbitos,

habilidades y competenci as, sino t a
conoci mientos contribuyan alnideadarsr.olA
continuaci-n, se presenta el progr ama

A continuaci - n, s e detall a el progr a
Educaci -n, conforme a | o estipulado en
L8 Programa vinculEddoaail - pil ar de

Capacitacio 50 Capacitaciones

4 .

FuentC&mara de Comercio del Magdalena Medio y No

lCapacitaciones

Este progr ama tuvoentomgarfiomal i dadl o
capacitaciones empeepdeddecarle®s muni ci p
jurisdicci-n deéiflar €CtMMNAL emaas, pro
| as herramient as, conoci mientos
adaptarse a | as nuevas tendenci
compet enacpioaysa rycieer ekr echas exi ste
procesos productivos y comerci al
negocios y estar mejor preparado
entorno econ-mico, I mpulsando su

Resul t.ados

Durante2@24apfoecuttarbot al @d& hsaesl e
tanto de manera presencial, Viost



4' ccmmna

Tabk@Capacitaciones

Municipio

NO

1

2
3
4
5

10
11

12

13
14
15

di eci ocho
del

beneficiando
empresarios/
p¥%blico para
nuevos
ci fras

nuesot p¥%bl ico

A continuaci
y el

Temas
Disefio y construccion de perfiles
con propdsito
Facturacién y nomina electronica

Tarde del empresario: Ingles bésico

(Hoteleria y turismo)
Introduccion a SECOPII
Entrevistas laborales por

competencias
Tarde del empresario: Manejo y
ventas por redes sociales
Generalidades de SECOP Il
Fotografia de productos para tus
redes sociales
Manejo efectivo de redes sociales
Servicio al cliente
Gestion financiera
Tarde del empresario: Costos y
Presupuestos
Facturacién y nomina electronica
Servicio al cliente
Facturacién y nomina electronica

(18)
Magdal ena
sumar on ciento
di r echdcientoe 8 €& 8 e ratB&ONI |
emps eadreadouletsado
aprovechar |
conceptos, I
mayores

n¥mer o de

muni ci pi os

Medi o

cincuent a

que

se present a
empresarios

por

Puerto Berrio

San Roque

TODOS
TODOS

Puerto Berrio

TODOS
TODOS
Segovia

Yolombd
Cisneros
Caracoli

TODOS

Puerto Berrio

Amalfi
Anori

que

muni ci pi o

Medio

Presencial
Presencial
Virtual
Virtual

Presencial

Virtual
Virtual
Presencial

Presencial
Presencial
Presencial

Virtual

Presencial
Presencial
Presencial

de | a
y Nordeste

motiva a se
per mitan
objetivo

juri sdi
Anti o
tres (1

L

refl ej a
oportuni

mej or ar

el repor
i mpactado

desarrol

Asistencia

15
37
89
40
19

128
46
34

24
24
11

57

40
15
19




16
17
18
19

20

21

22

23

24
25
26
27

28

29
30

31

32

33
34

35

36

37
38
39

40

41
42

Finanzas basicas
Finanzas basicas
Inteligencia de negocios
Servicio al cliente
Higiene y manipulacion de
alimentos
Tarde del empresario: Finanzas
personales
Higiene y manipulacién de
alimentos
Higiene y manipulacién de
alimentos
Facturacién y némina electronica
Facturacién y némina electronica
Servicio al cliente
Marketing Digital
Tarde del empresario: Economia
Circular
Facturacién y nomina electrénica
Facturacién y nomina electronica
Higiene y manipulacién de
alimentos

Facturacién y nomina electronica

Marketing digital
Gestion financiera
Higiene y manipulacién de
alimentos

Tarde del empresario: Contrataciéon

Laboral
Fotografia de productos para tus
redes sociales
Estrategias de promocién y ventas
Fotografia de productos para tus
redes sociales
Higiene y manipulacién de
alimentos
Marketing Digital (Enfoque
Turistico)
Servicio al cliente

Puerto Nare
La Sierra
Segovia

Yondo

Puerto Nare
TODOS

Zaragoza

Puerto
Triunfo
Maceo
Vegachi
San Roque
Caracoli

TODOS

Segovia
Remedios

El Bagre

Puerto

Triunfo

TODOS
Nechi

Puerto Berrio
TODOS

Cisneros
TODOS

Maceo

Remedios

Puerto
Triunfo
Yali

|l nf ordee _ GesZ202 n

Presencial
Presencial
Presencial
Presencial

Presencial

Virtual

Presencial

Presencial

Presencial
Presencial
Presencial
Presencial

Virtual

Presencial
Presencial

Presencial

Presencial

Virtual
Presencial

Presencial

Virtual

Presencial
Virtual

Presencial

Presencial

Presencial

Presencial

47
30

53

39

19

20

10
33
22

26

27
32

43

35

40

41

58

10
30

75

19
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43 Servicio al cliente Puerto Berrio  Presencial 42
Higiene y manipulacién de .
44 g y . B San Roque Presencial 22
alimentos
45 Higiene y -manlpulacmn de Nechi Presencial 15
alimentos
46 Generalidades de E£COPII TODOS Virtual 55
a7 Facturacién y nomina electrénica El Bagre Presencial 18
Higi ipulacié . :
48 gieney _manlpu acion de Cisneros Presencial 98
alimentos
49 Servicio al cliente La Sierra Presencial 14
50 Servicio al cliente Puerto Nare  Presencial 16
51 Higiene y manlpuIaC|on de Maceo Presencial 10
alimentos
52 Tarde del gmpresarlo: Mercadeo en TODOS Virtual 9
Redes Sociales enfocado en Pymes
53 Facturacién y nomina electronica =~ Puerto Berrio  Presencial 45
54 Higiene y .manlpulacmn de Yondo Presencial 8
alimentos
Higiene y manipulacién de .
55 9! y. 'pufact Yolombo Presencial 28
alimentos
Tarde del empresario:
Infraestructura minima para la .
56 e 2 TODOS Virtual 21
produccion de alimentos para
emprendedores
57 Servicio al cliente Segovia Presencial 18
58 Higiene y .mampulacmn de Amalfi Presencial 18
alimentos
Tarde del empresario: Servicio al .
59 presario. senic TODOS Virtual 33
Cliente
Tarde del empresario: Marketin .
60 21 J TODOS Virtual 36
Digital
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor
En |l a gr8fica 24 encontramos | a canti de
asi st enmuensi cpiopri o0 para el afo 2024.
Gr8§f24aCantidad de charlas y el n¥mero de as.i
para el afo 2024.
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ustrh®i Emi dencias de | as capacitacio

)

Asistencia por linea de capacitacion afio 2024

500 450
450
400
350 206
300
250
200 168
150
100 58 57
50 15 19 30 I I18 , 40 24 %8 19 263921"
0 = m H l _.-.- Il-.- ._.
o"’,&,bfo'b,beoe-\\@efo\zfaq,\o\eoA = 2o oooq}-"
O L eI F s & SR O\ =y ,;&'\\& P S <° &S ‘o\ QQ’\ ‘Qe
{\\\QQ& TS 5 L ?}6\ & RO & (’0«90(\ < Q& Qk“%@% 6
e QS < S N RIS o ¥
P L0 IO o SN B P IR O SRS I RN PO @ o
¥ (L L @ &P R ° XS 7P S P o B S
S SIS EF LR RLE O @ P @O S PSP
O RO DL FFFE S o T REELE P LS
3 'z}e? 6‘730\\ oS & \*’20\ & (\'éofa& ."\"Z} Q& Q}Q'@Q/@Q\Q'&«é Q&\Q’@ e‘(\Q Q&g Q/@Q
SPE & Ibé}o 2 6@0 AT \e@&b > 660 \éﬂ‘ AN
& & O & > e & S e s a2
RO .eoe’\\ &'& «:@\Q SRS &Q’b’\i\/\’?} S
¥ N
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o
En ¢ma8fica se observa que |l as tres
i mportantes para | os emprebBiagi ese eyl e
mani pul aci - n den al ameanstiosst enci a

cincuent a (450) empresarios4/,29/or,nprende(
seguido de facturacicaon ydaas i emrat ®d ecdve
y seis (296) empresari olsy, %¥pyr esnarevdioaiecs
al clcenteciento sesent a y ocho (16
emprendedor @%d e apar tuincEptaoirafl eja
de | oeseampmoms y emprendedores me j
en formalidad empresarlradrmaattlevncdl
seguridad alimentari a.

A conti nuaciil-nsiédnacliprresent an al
de | as capacitaciones realizadas
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FuentCémara de Comgdail endaelMedi o y Nordeste Antdi oq!

En cuanto al cumpl i miento de | a met a
actividades del programa de capacitaci
al canz- de manera exitosa durante el af
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Tabl2al Resumen del cumpl i mi ento de met as d
capacitaciones para el afo 2024.

Capacitac 50 60 12 %
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy
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5.1lnclusi-n Soci al

En el mampod 2de chade i nidrucsltusiap arkzasdi- al,

c8mar as dees ounerfcd ot or pprnoosneo rddel saal r rpoalrla

sosteniebnfeo qcwens en:

T I'nclusi --nPaSdcicalpaci -n de Mujeres e
entendida no solo como un derecho hu
un pil ar esenci al para | a construcc
pac2ficas y pr-speras. Este enfoque
otros grupos sociales vulnerabl es d
asegurando su participaci-n y equita

T I'nclusi -nEcSoncoinra2la popul ar : El cual
capacidadedaci -n de ingresos de | as
ejercen oficios y ocupaciones mercan
popul ar , a trav®s de una asistenci a
afianzar sus capacidades y habylida
digitales, para que SsSusS negocios <cre

A continuaci -n, se detallan | os progr

Il nclusi-n Social, conforme a | o estip

2024.

Tabka@a Programas vincul ados al pilar de 1 ncl
Muj er Acti VvA 1 Programa Ej €
TranstfTorpmaa a Cr e 1 Programa Ej €
|l ncl uyendo 1 Programa Ej €
Al 2state 1 ProgrERjmac ut a

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y NoOr (

5.1 .Mujer Actiyv
El produamma A awtviov Ac 0 mo objetivo resall
fundament al de | a mujer en el desarr ol
regi cersesa.s?2 ac€gmarh de Comercio del Mag:

y Nordeste ,Amt ndqueufflmm acompafYami ent o

medi ante | a creaci-n de espacios de es,

u
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trav®s de estas 1iniciativas, se busc:
personal es, profesional es y empresar.|
desarroll o integral y | a adopci - -n de
Resul tados
En 202p4r,ogelama Mujer Activa ejecut -
fortalecer | ay lkcamplte aldagses smuj er es e
surbegi ones del Magdal ena Medi o y
beneficiandoochendiaenfy b869gi sempresar i
emprendedor dscemtioualci -n, mostrarem
acciones que se desarroll aron:
5.1. 1Event o Em{odMarjaer Subregi-n Magd
Medi o
El event o -TEmwjdesrr apar a | a subr
Magdal ena Medi o |AretviroqgaeetfeHldase
muni ci pRwerde MBrtriréddguytiea reuni
cuarentadpmej eempr(esarias alred
charl as motivaci amralreesl,aca,otniawmi e
socializaci -n ydtealdxpersi esncchraes f i
per somaleem8.s se realiz- un compart:.
y rifas par a | 8ar apaesit ai peasnttreast. e (
contamos con el acpoonydou tdoep iesnttai dRaidoe s
Magdal Baacol ombi a, Comfenal co y
Munici pal de Puerto Berr?z2o.
5.1.2Charl a de Orientaci-n Empresarial
Sedesarroll - una (1) charla de ori e
el rienlanci era a sesenta de nueve (|
|l as di ferentes i ndteilt uncui noinceisp | eod udce:

Puerto. B&sitao estuvo direccionada
expertos conferenciesat asa ensapteecriiaal,i
desamdel potenci al de | as mujeres
empres&rsitas i nt eownwewoai -en apoyo de
entidades como: Bancol ombia y Comf




5.1.3Ciclo Formativo en Puerto Nar e

Eciclo fdoelmagn ogpr ama Muj er Acti

colaboraci-n de Bancol ombea vy
Puert o NMNasrtee pirnocglcuaymar mm- ¢ dl) os
con una duraci-n de treinta vy
fueron:

19 Diagn-stico. empresari al

1T Educaci - -n .financiera

1T Habilidades empresari al es.

T Formul aci-n de proyectos.
Adicional mente, se desarroll
horastrav®s de | a virtualidad
t ema de educaci -n financiera
emprendedores. bEeEqitcd dDanamscemna sy
se(6Imuj erast o del Corregi mient
del Mu.ni ci pi o

5.1.4Evento Em{odMuija®ubr egi - n Nor de
Antioque¢€fo

En el muni ci pi ®e deesSeagovila el e
Empod®r Mugem | a participsetei -n de t
( 3 muj eEs $ a actividad incluy -
motivacional es, actividades de
socializaci-n de experiencias
personales. Adem8s se reali z-

y rifas par a | as participan
comtmoson el apoyo de: Conmfiadrea
Mi croempresas de Col ombi a,
Autopi stas del Nordest e.

Tot atsasesacti vi daserscphaalna sfi odno
el empoderamiento y el desar
tanto en el g§mbito per son
empresari al
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‘

En | a @re8d igraesenta | a distribuci - r
de participacmupergleebodaserentes

evendesar r oleharocsopededr a ma.
Gr§8§f26Rarticipaci-n de | asmumugcepes.por
37;17% |
H Scgovia
114 ; 53%
Puerto Nare
¥ Puerto Berrio
\lscs;so%I
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o
Se observa una mayor concentraci
el muni cipio de Puerto Berr20

Puerto Nare con un 30% vy |nalmen
17 %. Esto refl eja una participa
representativa de cadadmsgnideilpi o ¢

progr ama.
Por otra parteseeprbaegtéfebap@
de participaci-n por pobl aci
actividades del pArqogarreanﬁaé)lZl\mLajﬂ
Gr8f2¢taDistribuci-n por poblaci - n
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B Empresarias

103; 47% \

= Estudiantes

Emprendedoras
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi
En | a gr 8fi ca anterior, s e p
empr endecdoonr atsn f 4ékboon | a pobl ac
particspguidas de | as estudian
|l as empresarias con un 21%. E
colocan un prop-sito i mportant
| a formal i dad empresari al a t
emprendi miento y de | a base estu

fmenino tiene un alto porcentaje
actividades de | a CCMMNA.

A conti,maunawcea stnr &@awvidasci an | as acci
desarrolladas a | o I argo del ©pro
el afo 2024.

ustrh4&i Emi dencias Programa Mujer Acti



|
@ quqfé'ﬁ'al(o ZBancolombia *
Apoyan
- \ A &

Charla de Orientac

Event o EmMmpdMd¢ra Sul

Ciclo Formativo e .
Magdal ena Medi

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy
Con relaci-n al cumpl i miento del p
se evidencia en |l a siguiente tabd e
pl an anual de trabajo 2024.
Tabl2a& Resumeaundpelli mi ent o de metas del Progr

Activa para el affo 2024.

Mujer Activa 1 1 100%
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor
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5.2.Transfdrmmara Crecer

ElI programa "TransformaT para Crecer
|l os desaf2o0s que enfrentan | as micr
di versos sector ekss daesl?2 tceomo tegstieo pr
afo 2024 busc- fortalecer | a capacid
| as uni dades econ- micas gue ejerc
mercantiles que conforman | a econo
asistencia t®clnes apemmietga aadf iqaurez ar

y habilidades organizativas,qQue@o rsairsc
negocios crezcan y perduren en el ti

Resul tados

Durante el afo 2024, el programa br
a un tot@lOpdencdaedes productivas de
en c i(nbcdoe |l os di eciocho munilospi os
muni ci pios en | os cual es Asneo rde s aArnrad |
Caracol 2, Maceo y San Roque. La asi
i nmersiva, directamente en | as i n
productiva, abordando temas clave co
f Diagn-stico empresarial de entrada.
1T Redes sociales (incluyendo What sApp e
1T Cost.os

T Merchandi si ng.

T Administraci-n de | os negoci os.

19 Diagn-stico de salida.

En |l a grs8fica 28 encontramos | os
programa T-Tfapafar @aecer en el af

Gr§fR8Rarticipantes/ municipio d-&l ppr
Crecer.
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Empresarios/ Municipio

35
30
30 28
25

25

20

15 13

11

10

5

0
Amalfi Anori Caracoli Maceo San Roque

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy
En | a gr8fica encontramos que el muni
empresarios/ emprendedores es el gue
seguido de Maceo con veintiocho (28)
Estas cifras demuesmianoemprieand arri®ss
econom2a popular por mejorar en sus e
poder crecer a trav®s de estas accione
Por otranphat ¢saeb | @mr e2sbent a el n*%¥mer o de
brindadas por municipio a |l as unidades
en el proyecto.
TabRd4d Cumplimiento en horas de intervenci

Amalfi 83
Anori 39

Caracoli 75

Maceo 78

San Roque 27

Total general 302

FuentCé&mara de Comercio del Magdal ena Medi
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Otro de |l os indicadores iIimportlaantes a n
variaci-n en el ingreso promedio de | os
refleja el lenrp alca or opotsahiilviodad de |

en el p.r ogr ama

Gr 8§fixz®d Vari acieln idcdgreso promedi o de I
participantes.

Antes del programa Después del programa

$5.952.688.2 $7.458.0000

$0,0 $11.905.376,3 $0,0 $14.916.000,0

FuentCenf ec8maG8nmsara de Comercio del Magdal ena Me

A continuaci-n, se muegdstr ad as| arce givs
reali zadas en el {r pagr ana&r @&d2@dM4oor ma

Il lustrhsi Emi dencias de | as actividades real
T para Crecer en el affo 2024.




FuentCé&mara de Comercio del Magdalena Medio vy

En | a tabl a ell cuvempraiersiadrakledl d pd ogr a ma
Tr anr-mapar a pGrreectfesal 2024.

Tabl2ab Resumen del cumpl i mi enRProogda mamet
Transfdrmara Crecer en el afo 2024.

Transforma-T para
Crecer

1 1 100%

FuentCé&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor
5.3.Ilncluy-d@ndo

El progr ama-T eEncledy eanfdo 2d0i2s4eofgaadt a v O

contribuir al mej oramiento social,, eco
negocios y comunidades de | os municipio
de Comerci o del Magdal ena Medi o y N
mej orando as? | a situaci-n competitiva

el proceso.

Resul t ados

En el afo 2024 se desarroll --Taltar av®s ¢
AnGr an Feri a dern Agewiemalod og we buscaba q
emprendedores y microempresarios del m

tuvieran un espacio para promover Ssus




Gr§fB@acCantidad de EmpMecdeempe@®sarnsieacs$ or

FuentCé&mara de Comercio del Magdal ena Medi o

manera diferencial, siempre bajo | as
sostenibilidad y rentabilidad, par a |
desarroll en arm-nicamente y con est
en el mundo empresari al

En este evento participaron(l1l@hn t
emprendi yi smn ¢ o e neogeoad iecss

En | a gr 8fi ca 130 deinsctornitbruacmo-sn yde em
mi croemppesalsieecs or econ-mico que pa
Feria de Aguinaldos en el +Ma&mcaoudel

versi - -.n 2024

mi co participantes de | a AGran Feri a

6;32%

= Ropa ®Belleza = Gastronomia ™ Bisuteria

En I a informaci -n presentada, se
ropabeyl eza destacaron con | a ma
alcanzando un 42% y un 32% resp
sectores de bisuter2a y gastrono
baja, con un 16% y un 10% respec

A continuaci - n, se presentan | a
acciones realizadas en el -Tmnaduwkra
el afo 2024.




4' ccmmna

l lustrbhe&€i emi dencias de | as actividades real.]i
programa I ndfduyemde el afo 2024.

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y

En relaci-n con el cumpli mpeamaoelde | a
progrlamtal uyTesredomuestran en | a tabla 26 a
Tabl 26 Resumen del cumpl i mi ento de met as

l ncluy-d@néa el afYfo 2024.

Incluyendo-T 1 1 100%
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor




5. 4

Gr8§fBtaParticipantes/ municipio del prog

2024.

LAl 2 st at e

Il nf ordee Ge sz

El programa tuvo comb mbjetawmbemptron

capaci dades, habilidades y compet
emprendi mi emtcasoempresas de | a econ
contribuir a su sostenibilidad en e
financiaci-n, a trav®s de | a educaci

Resul tados

El proAlrasthiauem a estrecha relaci-n ¢
"TransTopamaa g€rmnecgere" este programa n
componente financiero para | as empr
as? queéhn®s unidades productivas de
mej oren sus condiciones y elemoseso
munici pios de Anor?2, Amalfi, Caracol

La asis®emicca de esset ebripiarjedyr amgu e ma d

met odoill omé msilwa que per miti - a | as u
aprender directamente en &k ®britnd-:

i ntervenci-n a | os participantes en
electr-nico y bmdneejtoe rfaisnan aiteurad ese s

y | o m8s i mportante, |l a adopcia-n de e
gesti-n de sus negoci os.

En Il a grs8fica 31 encontramos | os parti
programa Al 2state en el afo 2024.
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35
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20
15 13
11
10
5
0
Amalfi Anori Caracoli Maceo San Roque
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o vy
En | a gr8fica encontramos que el muni
empresarios/ emprendedores es el gue
seguido de Maceo con veintiocho (28)
Estas cifras demuestran el inter ®s

)

Empresarios/ Municipio

econom2a popular por mejoramiemte®uy e
poder crecer a trav®s de estas accione

Adicional mente, en |l a gr8fica 32 encont
i mportantes que se midieron a trav®s de
muestra |l a variaci-n del antes y despu
programa en | a wutilizaci- -nhadenacanal e

di smi nduecli - mpageetni vo y duenl ade nfethst o
transferencias bancari as.

Gr 8§fB2kPor mas de pago aceptados en



Il nf ordee Ge sz

100%
90%

80% 70,5%
70% 64,9%
60%
0 43,6%
50% 38,9% "
40%
30%
20%
10% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
0%
TARJETAS TRANSFERENCIA BILLETERAS EFECTIVO
DEBITO/CREDITO BANCARIA DIGITALES

= Antes del Programa B Después del Programa

FuentCenf ec8maG8nmsara de Comercio del Magdal
Antioque€fo

Otro de |l os indicadores 1importantes
generar oporcru@didtaod eos pdre®st amos, gest
con el objetivo de mej oraasr ys udsi scnoi nnd
|l os pr®stamos en or garEinz aecsitoenressé mato d
gr 8fisa 8Bserva un aumento del 2,4%
cr®dito en comparaci-n con el inicio

Gr§f38aReporstod idca tudes de cr®dito o pr ®stamo
de |l as UP.

Antes del programa Después del programa

B Ha solicitado
crédito

= No ha
solicitado
crédito

FuentCenf ec8maG8nsara de Comercio del Magdal ena
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A continuaci-n, se muestra el registro
reali zadas en elpaprao gila2ald oAl 2 st at e

l lustrati Evi dencias de | as actividades r e
el afo 20214.

FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor

En | a tabla 27 se muestrdeél pcompbhmmi er
Al 2 setnateel afo 2024.

TabRPR& Resumen del cumpl i mi ent o Ade smeattaes d el
en el afYfo 2024.

Alistate 1 1 100%
FuentC&mara de Comercio del Magdal ena Medi o y Nor (


























































































































































